
Аннотация 

рабочей программы дисциплины (модуля) 

 

Б1.В.05.04 СОЦИОЛОГИЧЕСКИЕ МЕТОДЫ В МАРКЕТИНГОВЫХ 

ИССЛЕДОВАНИЯХ  

(шифр, название дисциплины (модуля) в соответствии с учебным планом)  

 

основной профессиональной образовательной программы  

по направлению подготовки 

39.03.01 Социология 

 

(код и наименование направления подготовки) 

направленность (профиль) Социология маркетинга 

(наименование направленности (профиля / профилей) / магистерской программы)) 

 

Цель освоения дисциплины (модуля):  

Целью освоения дисциплины является формирование у студентов представлений о 

методах и приемах подготовки и проведения маркетинговых исследований.  

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю):  

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются следующие компетенции: 

Компетенция Индикаторы 

компетенций 

Результаты обучения 

ПК-2. Способен 

подготовить проектное 

предложение для 

проведения 

социологического и 

маркетингового 

исследования 

(самостоятельно или под 

руководством) 

ПК-2.1. Проводит 

подготовку проектного 

предложения по 

реализации 

фундаментального или 

прикладного 

социологического и 

маркетингового 

исследования 

 

ПК- 2.2. Разрабатывает 

программные и 

методические документы 

социологического и 

маркетингового 

исследования 

Знать: особенности подготовки 

проектных предложений для 

проведения социологических 

исследований 

 

Уметь: проводить подготовку 

проектного предложения по 

реализации фундаментального 

или прикладного 

социологического и 

маркетингового исследования 

Владеть: навыками разработки 

программных и методических 

документов социологического и 

маркетингового исследования 

ПК-1. Способен к 

организации сбора данных 

в социологическом и 

маркетинговом 

исследовании 

ПК-1.1. Обеспечивает 

подготовку сбора 

социологических данных 

 

ПК-1.2. Осуществляет 

сбор данных из первичных 

и вторичных источников 

 

Знать: специфику организации 

сбора данных в 

социологическом и 

маркетинговом исследовании 

Уметь: обеспечивать подготовку 

сбора социологических данных; 

осуществлять сбор данных из 

первичных и вторичных 



ПК-1.3. Провидит 

контроль собранных 

данных для последующей 

первичной обработки 

 

ПК-1.4. Осуществляет 

регламентацию процесса 

архивации и хранения 

персональных, 

конфиденциальных 

данных в соответствии с 

законодательством 

Российской Федерации и 

правилами 

международных 

стандартов 

источников; 

осуществлять контроль 

собранных данных для 

последующей первичной 

обработки; 

осуществлять регламентацию 

процесса архивации и хранения 

персональных, 

конфиденциальных данных в 

соответствии с 

законодательством Российской 

Федерации и правилами 

международных стандартов 

Владеть: навыками организации 

сбора данных в 

социологическом и 

маркетинговом исследовании 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина (модуль) «Социологические методы в маркетинговых исследованиях» 

относится к части, формируемой участниками образовательных отношений, основной 

профессиональной образовательной программы по направлению подготовки 39.03.01 

Социология, направленность (профиль) Социология маркетинга. 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

 

Раздел 1. Концептуальные основы маркетинговых исследований 

 

Раздел 2. Процедура маркетингового исследования, методы сбора и анализа данных 


